TORmOR

Prissiltning

sweet ambition

ESTER MIIROS%/{



D prissoltning

e Hur har du kommit fram till din
prissattning?

e Ardu ndjd med den? =%

Diskutera






Vad betaloar DU o7

* Vad ar viktigt for dig?
* Hur behaller man dig som kund?
* Vad ger ett mervarde at dig?

Diskutera




* "Nodvandigt ont”?

e Pinsamt?

Motbilder? Diskutera




Ve dw jag somv 6)
foretagare? -
e Saljaren — vill goéra affarer,
dalig pa administration
* Administratdoren — skapar system,
"gor uppgifter”, dalig pa att salja

 Skaparen — produkten viktigare an
kunden, nya idéer, dalig pa att salja



Olikav siitt att prissitto

* Vad behover jag ha in?
* Vilka alla kostnader har jag?

* Vad kostar det att producera det
jag gor?
* Vad kostar det hos konkurrenten?

* VVad kostar alternativet?



MA LL (produktion, Maria Osteraker)

Arbetskostnad = arbetstid * |6n (timarvode)
+

Materialkostnad = mangd * pris/kg eller pris/m
+

Andra kostnader (lokal, reklam, kontors-

material, telefon, osv)

= SUMMAN
+

Bidrag 50 % (vinst for framtida investeringar)

= UTFORSALININGSPRIS + moms



Grundprinciperna

- Logik (se foregaende) \

- Magi (skapa mervarde, b
paketera)

- Avgorande: Vad ar kunden
beredd att betala?



Vilket viwrde CUfor jag?
Hur manga tjanstetimmar/ar kan jag
fakturera? Fran X till 9007

”Samlad
erfarenhet o
kompetens”







